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Передмова

У збірнику «Торгівля Вінницької області у 2015 році» наводяться           показники, які характеризують діяльність підприємств торгівлі впродовж  2005, 2010-2015 рр. Зокрема, подаються обсяги оптового та роздрібного товарообороту підприємств, їх структури у розрізі товарних груп,  роздрібного товарообороту з розрахунку на одну особу, а також наявність мережі роздрібної торгівлі підприємств без урахування мережі, що належить підприємцям – фізичним особам, кількість діючих ринків по області, в тому числі по районах.   

Окремим розділом відображені дані за 2015 рік про кількість найманих працівників підприємств роздрібної торгівлі, їх середньомісячну заробітну плату.

Для порівняння, основні показники оптової та роздрібної торгівлі наведені за регіонами України. 

Матеріал подається у табличному та графічному вигляді. Містить стислі методологічні пояснення.

Збірник підготовлено фахівцями відділу аналізу даних статистики  торгівлі та енергетики за участю відділу аналізу даних соціальної статистики. 

Розрахований на широке коло користувачів.

Умовні позначення, які використані у збірнику

Тире (-)                - явищ не відбувалося;

Крапки (…)         - відомості відсутні;

Нуль (0; 0,0)        - явища відбулося, але у вимірах, менших за ті, що 

                                можуть бути  виражені використаними у таблиці

       розрядами; 

Символ (х)           - заповнення рубрики за характером побудови таблиці не          

                                має сенсу або недоцільне;

“з них”,   

“ у тому числі”    - наведено не всі доданки загальної суми.                                             


Підсумок окремих даних не завжди дорівнює сумі складових за рахунок округлення. 
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МЕТОДОЛОГІЧНІ ПОЯСНЕННЯ

Оптовий товарооборот визначають як обсяг перепродажу (продажу без перероблення) підприємствами, основним видом діяльності яких є оптова торгівля,  від   свого   імені   нових   або  вживаних  товарів  (готових виробів)  на момент їх відпуску, придбаних  за  власний  рахунок  без  будь-яких змін (крім звичайних для торгівлі операцій: фасування, сортування крупних партій товару, пакування, подрібнення партій, розподіл, складання, перемішування тощо), роздрібним торговцям, підприємствам та організаціям або іншим оптовикам (крім населення)  для  їх  використання  або  подальшого продажу як у межах України, так і на експорт. Оптовий товарооборот ураховують без ПДВ і акцизу. 

До обороту роздрібної торгівлі включено роздрібний товарооборот підприємств, які здійснюють діяльність з роздрібної торгівлі, а також розрахункові дані щодо обсягів продажу товарів через торгову мережу, що належить фізичним особам-підприємцям, та на ринках.

До обороту ресторанного господарства включено роздрібний товарооборот  підприємств,  які  здійснюють  діяльність із забезпечення стравами та напоями, а також з 2005 року розрахункові обсяги продажу через мережу ресторанного господарства, що належить фізичним особам-підприємцям.

Роздрібний товарооборот підприємств, які здійснюють діяльність із роздрібної торгівлі (роздрібний товарооборот торгової мережі) визначають як оборот від торговельної діяльності підприємств, тобто виручку від продажу безпосередньо населенню для особистого (некомерційного) споживання товарів (як за готівку, так і за кредитними договорами, розрахунковими чеками установ банків, банківськими платіжними картками тощо) через торгову мережу (магазини, аптеки, автозаправні станції, кіоски, намети, лотки, інтернет-магазини та фірми поштового замовлення) підприємствами, включаючи торгових посередників, а також виручку, одержану через касу підприємств від продажу безпосередньо населенню споживчих товарів для особистого споживання.

Дані в грошовому вимірі наведено у фактичних цінах, індекси фізичного обсягу товарообороту обчислено у порівнянних цінах. 

Дані щодо мережі роздрібної торгівлі наведено по мережі, що належить підприємствам-юридичним особам без урахування мережі, що належить фізичним особам–підприємцям.

